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INFORMACJA PRASOWA

Warszawa, 27 lipca 2010 .
Reaguij, gdy niepetnoletni kupuje alkohol

Pozory myl q, dowdd nie

Wedlug ostatnich bada nh PBS DGA przeprowadzonych metod a Tajemniczy Klient
53 proc. sprzedawcow sprzedato alkohol osobom wygl adajacym na niepetnoletnie.
Te liczb ¢ od lat staraj q sie zmniejszy ¢ Komenda Gtéwna Policji i Zwi gzek Browary Polskie,
a od roku robi g to wspdlnie prowadz ac kampani e ,Pozory myl a, dowdd nie”. 27 lipca 2010
roku rusza kolejna edycja kampanii ze wsparciem now  ych, niestandardowych $rodkéw

przekazu, ktére maj q na celu uczuli ¢é sprzedawcéw i $wiadkOw sprzeda zy na ten problem.

Czy to nadal problem?

W okresie od 2 do 12 lipca br. sopocki instytut badawczy PBS DGA przeprowadzit badania
na temat sprzedazy alkoholu osobom niepelnoletnim. Badania prowadzone byly metodag
obserwacji uczestniczacej (Tajny Klient) w trzech réznych sytuacjach: préba zakupu alkoholu
przez mtodziez niepetnoletnig w sytuacji kiedy nikogo nie ma w sklepie, kiedy w sklepie (kolejce)

sg inne osoby doroste, i kiedy te osoby doroste reagujg zwracajgc uwage sprzedawcy.

53 proc. sprzedawcow w 400 przebadanych punktach sprzedato alkohol osobie wygladajacej
na niepetnoletnia. Jednoczesnie co drugi sprzedawca poprosit o okazanie dowodu

tozsamos$ci. Sprzedawcy czesciej odmawiali sprzeda zy alkoholu niepetnoletniemu

w obecno $ci drugiej osoby w sklepie. Natomiast zaledwie 4 na 28 przypadkowych
swiadkow sprzeda zy zareagowato na sprzedaz alkoholu osobie wygladajacej na niepetnoletnia.
W wyniku interwencji $wiadka-audytora 38 proc. sprzedawcéw kontynuowato sprzeda  z,
natomiast 62 proc. odméwito sprzeda zy alkoholu . Te dane wskazujg jak duzo jest jeszcze

do zrobienia w kwestii edukowania zaréwno sprzedawcéw, jak i $wiadkéw sprzedazy. *

! PBS DGA, Tajemniczy Klient, N=800, lipiec
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Jak tatwo wywnioskowac z przeprowadzonych badan, sprzedaz alkoholu niepetnoletnim to wcigz
powszechne zjawisko. Niestety maloletni najczesciej siegajg po alkohol dzieki przyzwoleniu
dorostych, ktérzy zdajq sie nie widzie¢ problemu. Osoby ponizej 18. roku zycia w wielu sklepach
mogg bez przeszkdd kupic¢ alkohol. Nie wszyscy sprzedawcy pytajg ich o dowody. Dlatego tak
wazne sg dziatania majgce na celu uswiadomienie sprzedawcom oraz $wiadkom sprzedazy,
ze sprzedaz alkoholu nieletnim moze prowadzi¢ do powaznych konsekwencji — méwi Danuta Gut,

Dyrektor Biura Zarzadu ZPPP Browary Polskie.

Dlaczego to takie wa zne

Istotg tego problemu jest jego ztozonos¢. Wedtug badan zrealizowanych w lipcu br. przez PBS
DGA, ponad 67 % Polakéw uwaza, ze problem sprzedazy alkoholu niepetnoletnim jest bardzo
wazny. Sprzedaz alkoholu niepetnoletnim jest uznawana za przestepstwo przez 78% Polakéw. A
postepowanie osoby sprzedajacej sprzedaz osobom nieletnim potepia 79% Polakéw. 57%
Polakéw popiera réwniez kampanie informacyjne dotyczace problemu sprzedazy alkoholu
niepetnoletnim. 2

Mimo tego duza liczbha sprzedawcéw sprzedaje alkohol niepetnoletnim. Sytuacja taka moze
wynika¢ z nieswiadomosci, jakie konsekwencje niesie za sobg spozywanie alkoholu przez
niepetnoletnich. Wedtug statystyk Komendy Gtéwnej Policji w 2009 roku w ramach dziatan
profilaktycznych policjanci w catej Polsce ujawnili 19 252 matoletnich pod wptywem alkoholu.
Policja doprowadzita do izb wytrzezwieh 1 734 0s0b, ktére nie ukonczyty 18 roku zycia. Wsrod

nich byto 207 dziewczat.

Zgodnie z obowigzujacymi w Polsce przepisami istnieje zakaz sprzedazy napojéw alkoholowych
osobom, ktdre nie ukohczyly 18 roku zycia. tamanie tego zakazu jest przestepstwem. Chcemy
przypomina¢ sprzedawcom, ze prawo daje im mozliwo$¢ sprawdzenia wieku kupujacego.
W przypadku watpliwosci co do peinoletniosci nabywcy, sprzedajacy lub podajacy napoje

alkoholowe ma prawo zgda¢ okazania dokumentu tozsamosci.

Niestety, jak pokazuje praktyka, czesto zakaz ten nie jest przestrzegany. Z jednej strony wynika
to z niedostatecznej Swiadomosci prawnej sprzedawcow, checi finansowego zysku, braku
wyobrazni, co do potencjalnych skutkéw nawet jednorazowego spozycia alkoholu przez mtodego

cztowieka. Brakuje takze w Polsce wyraznej i stanowczej dezaprobaty ze strony dorostych

2 PBS DGA, Omnibus, N=1000, 18+, lipiec
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oraz $rodowisk opiniotworczych dla takich praktyk. Stgd z punktu widzenia Policji istotnym celem
kampanii ,Pozory mylg, dowdd nie” bedzie zwrécenie spotecznej uwagi na problem spozywania

alkoholu przez dzieci i miodziez oraz wzmocnienie dezaprobaty dla tego procederu — mowi

nadinsp. Waldemar Jarczewski, Zastepca Komendanta Gtéwnego Policiji.

Statystyki Komendy Gtéwnej Policji z 2009 roku pokazujg réwniez, ze ponad 2 763 nieletnich
sprawcow popetnito czyny karalne pod wptywem alkoholu. W tym miedzy innymi zabdjstwa,
rozboje, bdjki, pobicia, kradzieze. Stanowi to ponad 16,3 proc. przebadanych na obecnosé
alkoholu w organizmie sprawcéw. W 2009 r. wsréd sprawcédw zabdjstw znalazio sie 23 nieletnich.
Stan trzezwosci ustalono u 11 z nich — 3 okazato si @ nietrze zwych. Wsrod sprawcéw béjek
i pobi ¢ znalazto sie 6 324 nieletnich. Stan trzezwosci ustalono u 2 224 z nich — 267 okazato si ¢
nietrze zwych. Ws$réd sprawcow uszkodze n ciata znalazio sie 2 966 nieletnich. Stan trzezwosci
ustalono u 1 282 z nich — 96 okazato si e nietrze zwych. Wsréd sprawcédw rozbojéw, kradziezy
rozbdjniczych i wymuszen rozbdjniczych znalazio sie 4 286 nieletnich. Stan trzezwosci ustalono

u 1 569 z nich — 259 okazalo si e nietrze zwych.

Konsekwentna edukacja

Kolejna odstona ogolnopolskiej kampanii edukacyjnej ,Pozory mylg, dow6d nie” organizowanej
przez Komende Gtéwna Policji oraz Zwigzek Browary Polskie bedzie prowadzona przy wsparciu
Europejskiej Fundaciji Kultury Miejskiej. Efekty pracy Fundacji bedzie mozna zobaczyé¢ na terenie
calej Polski w postaci murali méwigcych o zagrozeniach jakie moze ze sobg nie$¢ spozywanie
alkoholu przez osoby niepetnoletnie. Kazda z namalowanych na murach scen opatrzona jest
znakiem kampanii ,Alkohol. Tylko dla petnoletnich”. Ponad 600 murali mozna zobaczy¢ m.in.

w Warszawie, Lublinie, Gdansku, Gdyni, Kielcach i Olsztynie.

Kampania ,Pozory myla, dowdd nie” opiera¢ sie bedzie takze na dystrybucji pakietéw edukacyjno
- informacyjnych do sklepéw w catej Polsce. W zestawie znajdg sie ulotki, plakaty oraz naklejki
informujgce o tym, ze dany punkt nie prowadzi sprzedazy alkoholu niepetnoletnim. W dotarciu
do sprzedawcoéw w catej Polsce pomoga funkcjonariusze Policji, ktérzy oprocz przekazywania
materiatdw beda informowac¢ sprzedawcow o konsekwencjach wynikajgcych ze sprzedazy

alkoholu osobom niepetnoletnim i sposobach jak unikna¢ takich klopotow.
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Od sierpnia w TVP bedzie mozna zobaczy¢ réwniez dwa 15. sekundowe spoty zwracajace

uwage na to, ze dorosty wyglad nie musi oznaczac¢ dojrzatosci.

*kk

Badanie ,Pozory myla, dowdd nie” zostaly przeprowadzone przez Instytut PBS DGA metodgq Obserwacja

uczestniczaca (Tajemniczy Klient) na probie 400 wywiadow.

Badanie , Stosunek Polakéw wobec sprzedazy alkoholu nieletnim” zostaly przeprowadzone przez TNS
OBOP w ramach badania OMNIMAS przy uzyciu techniki CAPI, na ogélnopolskiej, reprezentatywnej prébie

mieszkancéw powyzej 15 roku zycia (wielko$¢ préby N=1005).

Zwiazek Pracodawcéw Przemystu Piwowarskiego Browary Polskie jest organizacjg, ktéra skupia najwiekszych
producentéw piwa w Polsce, tworzacych ponad 90% rynku. Reprezentuje czionkéw w relacjach z administracjg rzadowg
i samorzadowa, organizacjami spotecznymi oraz zwigzkami zawodowymi dziatajagcymi w przemysle piwowarskim.
W swoje zadania statutowe Zwigzek ma takze wpisane prowadzenie dziatalnos$ci ukierunkowanej na propagowanie
odpowiedzialnej sprzedazy i konsumpcji alkoholu oraz podejmowanie i wspieranie inicjatyw edukacyjnych w tym zakresie.

Zwigzek Pracodawcéw Przemystu Piwowarskiego jest czlonkiem europejskiej organizacji The Brewers of Europe
(Browary Europejskie), ktéra zrzesza stowarzyszenia branzowe z 23 krajow Unii Europejskiej oraz Norwegii, Szwajcarii
i Turcji. Jako cztonek Brewers of Europe , Zwigzek Pracodawcéw Browary Polskie jest aktywnym uczestnikiem
stworzonego przez Komisje Europejska w czerwcu 2007 roku Forum Alkohol i Zdrowie, bedacym platforma wspétpracy
i dialogu pomiedzy producentami, organizacjami rzadowymi i pozarzgdowymi na arenie europejskiej.

Zwiagzek jest czlonkiem Rady Reklamy , organizacji odpowiadajgcej za samoregulacje w dziedzinie reklamy w Polsce.
Dziata na rzecz podnoszenia standardow komunikacji marketingowej poprzez promowanie dobrych wzorcow
oraz pietnowanie nieetycznych i nieuczciwych przekazéw reklamowych. System samoregulacji opiera sie na Kodeksie
Etyki Reklamy, dokumencie opracowanym wspélnie przez przedstawicieli trzech grup tworzacych rynek reklamowy
w Polsce: reklamodawcéw, agencje reklamowe i media. Kodeks Reklamowy Zwigzku Pracodawcéw Przemystu
Piwowarskiego

w Polsce Browary Polskie zostat dotaczony jako aneks nr 1 (Standardy Reklamy Piwa) do Kodeksu Etyki Reklamy.

Dodatkowych informaciji udzielaja:

asp. Malgorzata Gotaszewska Danuta Gut Matgorzata Marzewska
Tel. (022) 60 133 97 Tel. (022) 850 91 14 GSM: 0-602 311 466
e-mail: m.golaszewska@policja.gov.pl  e-mail: dgut@browary-polskie.pl e-mail: marzewska@mcconsultants.pl



