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Branza piwowarska po | pétroczu

Historyczny spadek sprzedazy

Pierwsza potowa roku przyniosta branzy piwowarskiej najgorsze od 1989 r. wyniki
sprzedazy. Spadek sprzedazy na rynku krajowym wynidést 12,5 proc. Spowolnienie
gospodarcze jest tylko jedng z przyczyn. Wptyw na zatamanie w sektorze piwowarskim
maja takze podwyzka podatku akcyzowego 0 13,6 proc. oraz naturalne nasycenie rynku.

Trudny rok

Kiedy poréwnamy pierwsze pétrocze 2009 roku z analogicznym okresem w 2008 roku,
spadek sprzedazy na rynku piwa wynidst 12,5 procent. Do czerwca biezgcego roku browary
sprzedaty 15,9 min hl piwa w poréwnaniu z 18,2 min hl w tym samym okresie 2008 roku.
Przewidywany spadek sprzedazy w catym roku 2009 to okoto 8-9 proc., co oznacza spadek
spozycia 0 7-8 litréw rocznie na gtowe statystycznego mieszkanca.

Obecny spadek sprzedazy byt widoczny juz pod koniec ubiegtego oraz w pierwszym kwartale
obecnego roku. Atmosfera kryzysu w gospodarce spowodowata wiekszg ostroznosé
konsumentéw w podejmowaniu decyzji zakupowych. Tendencje spadkowa wzmocnito
podniesienie 1 marca br. podatku akcyzowego.

Skutki spadku sprzedazy odczuty zaréwno duze browary nalezgce do Zwigzku Pracodawcéw
Przemystu Piwowarskiego, jak i mniejsze browary regionalne zrzeszone w Stowarzyszeniu
Regionalnych Browardw Polskich.

- Ten rok jest trudny dla wszystkich uczestnikéw rynku piwa w Polsce — mowi Christopher
Barrow, prezes Zarzadu ZPPP Browary Polskie. — Dla klientbw — poniewaz ceny piwa
W sklepach wzrosty. Dla polskiego rzqdu — z powodu mniejszych niz szacowano wptywow
do budzetu panstwa z tytutu podatku akcyzowego. Dla browaréw — bo pierwszy spadek na
rynku od 1989 r. zmusza nas do redukcji mocy produkcyjnych, a tym samym zatrudnienia —
dodaje Christopher Barrow.

Branza piwowarska patrzy na najblizsze miesigce z niepokojem. W obliczu spowolnienia
gospodarczego dalsze podwyzszanie stawki akcyzy oraz planowane kolejne ograniczenie
swobdd marketingowych na rynku piwa moga wywota¢ lawine negatywnych skutkdéw juz nie
tylko dla branzy, lecz dla catej gospodarki.
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Wieksza akcyza, mniejsze wptywy do budzetu

Przemyst piwowarski jest liczgcym sie zrédtem dochoddédw Skarbu Panstwa. Jednak w sytuacji
ogoblnego spowolnienia gospodarczego podniesienie od 1 marca 2009 stawki podatku
akcyzowego o 13,6 procent przyczynito sie do spadku popytu i sprzedazy piwa, a
w konsekwencji — do spadku dochoddw, jakie budzet panstwa fgcznie czerpie z branzy
piwowarskiej. Spadek sprzedazy piwa spowodowat bowiem zmniejszenie wplywow
podatkowych z tytutu VAT, CIT i PIT (mniejsza produkcja, redukcja zatrudnienia, zamykanie
browardéw).

W pierwszym potroczu 2009 przemyst piwowarski odprowadzit do budzetu panstwa 1,48 mid
ztotych z tytutu akcyzy, co oznacza 3% wzrost w poréwnaniu z analogicznym okresem roku
2008.

Akcyza to podatek od obrotu brutto pobierany u producenta lub importera, ale ostatecznie
przerzucany na konsumenta. Jego podwyzszanie wptywa na podnoszenie cen produktdw,
spadek popytu i produkcji, a w konsekwencji na mniejsze inwestycje, redukcje zatrudnienia.
Na tych zmianach cierpig zaréwno producenci, dostawcy, jak i handel. Ogdlny rachunek
zyskow i strat daje wynik ujemny.

Konsekwentna edukacja

Branza piwowarska dostrzega zjawiska negatywne zwigzane z nadmierng, nieodpowiedzialng
konsumpcjg alkoholu, zwtaszcza w obszarze fatwego dostepu nieletnich do alkoholu,
pijanych kierowcOw oraz kobiet w cigzy. Istotg eliminacji tych zjawisk jest walka
z problemem, a nie z przemystem piwowarskim poprzez kolejne ograniczenia swobod
marketingowych branzy. Interwencja panstwa w tym obszarze nie zlikwiduje patologii, moze
zas stanowic kolejny czynnik nasilajacy kryzys w przemysle piwowarskim, a takze w innych
gateziach gospodarki z nim zwigzanych.

Rzagdowy projekt nowelizacji ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu
alkoholizmowi zaktada zakaz reklamy piwa w telewizji, radiu, kinie i teatrze w godzinach
6.00 — 23.00 oraz zakaz sprzedazy piwa na terenie kapielisk i na stokach narciarskich.
Proponowane zmiany to ograniczenie producentom piwa mozliwosci komunikacji z dorostym
konsumentem, a tym samym naruszenie ich swobody dziatalnosci gospodarczej i prawa do
konkurencji. Ustawodawca nie wykazat, w jaki sposéb planowane zmiany przyczynig sie do
zmniejszenia probleméw alkoholowych, a w szczegdlnosci do ochrony nieletnich.
Tymczasem badania swiatowe dowodzg, ze to rodzice i Srodowisko rowiesnicze odgrywaja
fundamentalng role w ksztattowaniu postaw dzieci i mtodziezy wobec alkoholu, zas reklama
petni role marginalna. !

- LudZzie nie pijg alkoholu z powodu reklamy - méwi Danuta Gut, dyrektor Biura Zarzagdu ZPPP
Browary Polskie. Zakaz reklamy alkoholu w telewizji zostat przetestowany w kilku krajach, nie
przynoszqc zadnych efektéw dla zdrowia publicznego. Wymownym przyktadem jest Szwecja,

1 Zrédta: Roper Youth Report 2008 r., grupa respondentéw w wieku 8 — 17 lat , badanie jest realizowane
regularnie przez Gfk w USA; Europejskie badanie IPSOS z 2009 roku, Alcohol price and consumer behaviour
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ktorej restrykcyjna polityka alkoholowa, w tym zakaz reklamy alkoholu w telewizji i radiu od
1979 roku, doprowadzita do zniszczenia rodzimego przemystu piwowarskiego i rozkwitu
nielegalnego importu. Jednoczesnie, przez ostatnie 15 lat spozycie alkoholu w Szwec;ji
wzrosto o 30 proc., a odsetek upijajgcych sie nieletnich jest jednym z najwyzszych w Europie.
— dodaje Danuta Gut.

Eliminacja patologii zwigzanych z nieodpowiedzialng sprzedazg i konsumpcjg alkoholu
wymaga konsekwentnej edukacji, poczawszy od wychowania w domu poprzez szeroko
zakrojone dziatania realizowane przez panstwo, samorzady, organizacje spoteczne, a takze
producentéw. Przemyst piwowarski od szesciu lat jest inicjatorem i organizatorem
ogolnopolskich programéw edukacyjnych prowadzonych w dwéch obszarach: ograniczenia
dostepu niepetnoletnich do alkoholu i walka z pijanymi kierowcami. Dziatania prowadzone sg
zarowno w mediach, jak i w punktach sprzedazy alkoholu, przy wspétudziale szeregu
partneréw samorzadowych, komercyjnych, jak i organizacji rzadowych. Jako integralny
element kampanii edukacyjnych, browary wprowadzity specjalne komunikaty na
opakowania produktéw (,Nigdy nie jezdze po alkoholu”) oraz w reklamach TV
poszczegdlnych marek (,,Alkohol. Tylko dla petnoletnich.”).

**k*k

Zwigzek Pracodawcéw Przemystu Piwowarskiego Browary Polskie jest organizacjg, ktéra skupia najwiekszych
producentéw piwa w Polsce, tworzacych ponad 90% rynku. Reprezentuje cztonkdédw w relacjach z administracjg rzagdowa
i samorzadowa, organizacjami spotecznymi oraz zwigzkami zawodowymi dziatajagcymi w przemysle piwowarskim. W swoje
zadania statutowe Zwigzek ma takze wpisane prowadzenie dziatalnosci ukierunkowanej na propagowanie odpowiedzialnej
sprzedazy i konsumpcji alkoholu oraz podejmowanie i wspieranie inicjatyw edukacyjnych w tym zakresie.

Zwigzek jest cztonkiem europejskiej organizacji The Brewers of Europe (Browary Europejskie), ktora zrzesza stowarzyszenia
branzowe z 23 krajéw Unii Europejskiej oraz Norwegii, Szwajcarii i Turcji. Jako cztonek Brewers of Europe jest aktywnym
uczestnikiem stworzonego przez Komisje Europejskg w czerwcu 2007 roku Forum Alkohol i Zdrowie, bedgcym platforma
wspdtpracy i dialogu pomiedzy producentami, organizacjami rzgdowymi i pozarzagdowymi na arenie europejskiej.

Zwigzek Browary Polskie jest takze cztonkiem Rady Reklamy, organizacji odpowiadajacej za samoregulacje w dziedzinie
reklamy w Polsce. System samoregulacji opiera sie na Kodeksie Etyki Reklamy, dokumencie opracowanym wspdlnie przez
przedstawicieli trzech grup tworzacych rynek reklamowy w Polsce: reklamodawc6w, agencje reklamowe i media.

**k*k

Stowarzyszenie Regionalnych Browardw Polskich skupia matych i $rednich producentéw piwa w Polsce. Celami
stowarzyszenia s3: integracja Srodowiska producentéw polskich browardw, reprezentowanie intereséw gospodarczych
zrzeszonych cztonkéw wobec organdw paristwowych, samorzadu terytorialnego, a takze upowszechnianie zasad etyki w
dziatalnosci, w szczegdlnosci opracowanie i doskonalenie norm rzetelnego postepowania w obrocie gospodarczym.
Stowarzyszenie prowadzi réwniez dziatalno$¢ promocyjng na rzecz cztonkéw oraz pomaga w nawigzywaniu kontaktow
gospodarczych. Odgrywa takze wazng role w ksztattowaniu kultury picia piwa.

Dodatkowych informacji udzielaja:

Danuta Gut Andrzej Olkowski
Dyrektor Biura Zarzadu ZPPP Browary Polskie Prezes Stowarzyszenia Regionalnych Browar6w Polskich
Tel. (22) 85091 14 tel. (089) 534 97 16

e-mail: dgut@browary-polskie.pl e-mail: biuro@bk.com.pl



