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Pozory myla, dowéd nie

Rusza ogdlnopolska kampania Komendy Gtéwnej Policji i Zwiazku Browary

Polskie

2 lipca 2009 roku startuje ogoélnopolska kampania edukacyjna Komendy Giéwnej
Policji i Zwiazku Browary Polskie. Tegoroczna edycja odbedzie sie pod hastem
»Pozory myla, dowéd nie”, a jej celem bedzie zwrdécenie uwagi sprzedawcow
i Swiadkéw sprzedazy w sklepach na terenie calej Polski, ze dorosty wyglad nie
oznacza dojrzatosci. Wsparciem dla prowadzonych dzialan bedzie symbol
»Alkohol. Tylko dla pelnoletnich”, ktéry od lipca pojawi sie w spotach

reklamowych piwa produkowanego w Polsce przez browary zrzeszone w Zwiazku.

Kampania ,,Pozory myla, dowod nie” opierac sie bedzie na dystrybucji pakietéw edukacyjno -
informacyjnych do sklepéw w catej Polsce. W zestawie znajdg sie ulotki, plakaty oraz naklejki,
przypominajace o zakazie sprzedazy alkoholu niepetnoletnim. Materiaty majg réwniez zwrécic¢
uwage na potrzebe sprawdzania przez sprzedawce daty urodzenia w dokumencie tozsamo$ci
miodo wygladajacych klientéw. W dotarciu do sprzedawcéw pomogg funkcjonariusze Policji,
ktorzy oprocz przekazywania im materiatdw bedg informowacé o konsekwencjach wynikajacych ze
sprzedazy alkoholu osobom niepetnoletnim i sposobach, jak unikngé famania prawa.

Tylko jedno piwo...

~Sprzedaz alkoholu niepetnoletnim to problem dostrzegany przez wiekszo$¢ spofeczenstwa.
Jednoczesnie osoby ponizej 18. roku zycia majg stosunkowo fatwy dostep do alkoholu. Po cze$ci
przez przyzwolenie spoteczne dla sprzedazy tak zwanego ,jednego piwa”, a po czesci dlatego, ze
nastolatki umiejetnie ukrywajg swéj prawdziwy wiek — mowi Danuta Gut, Dyrektor Biura Zarzadu
ZPPP Browary Polskie. W tym roku wspolnie z Komendg Gtéwng Policji w dziataniach kampanii
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bedziemy zwraca¢ uwage na te dwa aspekty problemu zwigzane ze sprzedazq alkoholu
niepetnoletnim” — dodaje Danuta Gut.

~Spozywanie alkoholu przez osoby do 18. roku zycia to dla Policji problem wazny, gdyz jest to
jeden z przejawdw demoralizacji nieletnich. Alkohol to fakze powszechnie znany czynnik
kryminogenny oraz wyzwalajgcy agresje. Kampania jest wiec okazjq do zintensyfikowania dziatan
edukacyjnych, ktore policjanci wykonujg na co dzier.. Mam nadzieje, Ze sojusznikami Policji w tej
edukacji bedq dorosli $wiadkowie prob sprzedazy alkoholu matoletnim, bo od ich reakcji takze
zalezy, czy alkohol trafi w rece mtodego cztowieka” — mOwi podinsp. Marek Walczak, Zastepca
Dyrektora Biura Prewencji Komendy Gtéwnej Policji

Nie bez przyczyny 18. rok zycia jest granicg dorostosci. Cziowiek dorosty odpowiada za swoje
czyny, kontroluje swoje emocje i zachowania. Za czyny niepetnoletnich odpowiedzialni sa dorosli,
miedzy innymi sprzedawcy, ktérzy sprzedajg nawet jedno piwo. Organizm miodego cziowieka
reaguje na alkohol inaczej niz organizm dorostego, wiec jedno piwo sprzedane niepetoletniemu

moze by¢ przyczyng wielu nieszczesé.

W 2008 roku w ramach dziatan profilaktycznych policjanci w catej Polsce ujawnili ponad 24 000
matoletnich pod wptywem alkoholu. Policja doprowadzita do pomieszczen policyjnych prawie 800
0s0b, ktére nie ukonczyly 18. roku zycia, a byty pod wplywem alkoholu, z tego 70 dziewczat. Do
izb wytrzezwien z kolei doprowadzonych zostato prawie 2 400 nieletnich, z czego 260 dziewczat.

Wedhug statystyk Komendy Gtéwnej Policji w 2008 roku ponad 3 300 nieletnich sprawcow
popeinito czyny karalne pod wptywem alkoholu (w tym m.in. zabdjstwa, rozboje, béjki, pobicia,
kradzieze), co stanowi ponad 17 proc. sprawcoéw przebadanych na obecnos$¢ alkoholu
w organizmie.

Wsrdd nieletnich sprawcéw zabdjstw 42 proc. wérdd poddanych badaniu na zawarto$¢ alkoholu
w organizmie stanowili nietrzezwi. Analogicznie wsrdd nieletnich sprawcow béjek i pobi¢ 14 proc.
przebadanych okazato sie w stanie nietrzezwosci, 9 proc. wérdd sprawcéw uszkodzen ciata,
8 proc. wsrdéd sprawcow kradziezy cudzej rzeczy, 17 proc. wsrod sprawcow rozbojow, kradziezy
rozbojniczych i wymuszen rozbojniczych i 31 proc. wsréod sprawcdéw czyndw przeciwko

funkcjonariuszom publicznym.
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Dorosty wyglad nie oznacza dojrzatosci

Na pierwszy rzut oka wyglad niepetnoletniego moze mylié. Zeby kupi¢ alkohol nastolatki stosujg
rézne sztuczki: powazny ubiér, pomoc doroslej wygladajacego kolegi. Dlatego poprzez dziatania
kampanii ,,Pozory myla, dowoéd nie” organizatorzy chcg przypomnie¢ sprzedawcom, jak
unikng¢ probleméw i utraty licencji. Komenda Gtéwna Policji i Zwigzek Browary Polskie
przestrzegajq réwniez, by doktadnie sprawdzac¢ date urodzenia zamieszczong na dokumencie.
Od stycznia 2001 roku dowody osobiste wydawane sg rowniez osobom ponizej 18. roku zycia
i réznig sie tylko data waznosci (wydawane na 5 lat). Do roku 2001 funkcjonowaly tymczasowe
dowody osobiste, ktére wyraznie odréznialy sie od tych wydawanych osobom dorostym. Jednak

od ponad osmiu lat w polskim prawie nie ma nawet pojecia dowodu tymczasowego.

Jak wynika z danych Komendy Gtéwnej Policji w 2008 roku stwierdzono ponad 2 100
przestepstw z ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi, z czego
ponad 1000 dotyczylo zlamania zakazu sprzedazy lub podawania alkoholu matoletnim.
W ramach dziatan kontrolnych, majgcych na celu sprawdzenie przestrzegania przez
przedsigebiorcow przepiséw ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi
policjanci sporzadzili 343 wnioski do organéw gminy o odebranie zezwolenia na sprzedaz
napojéw alkoholowych, z czego prawie 60 proc. z nich w zwigzku z ujawnieniem sprzedazy lub

podawania napojow alkoholowych matoletnim.

Odpowiedzialnos¢ dalej niz obowigzek

Od lipca przemyst piwowarski bedzie sukcesywnie wprowadzat w spotach reklamowych,
emitowanych w telewizji oraz w kinach, informacje ,,Alkohol. Tylko dla peinoletnich”. Ten sam
przekaz pojawi sie rowniez na materialach kampanii ,Pozory myla, dowdd nie”. Wprowadzenie
symbolu ,Alkohol. Tylko dla petnoletnich” to wspdina inicjatywa browardéw zrzeszonych w Zwigzku
Pracodawcéw Przemystu Piwowarskiego - Browary Polskie. Browary te podpisaty
.,Porozumienie” regulujace zasady stosowania symbolu ,,Alkohol. Tylko dla petnoletnich”
w spotach telewizyjnych i kinowych. Udostepnienie powierzchni reklamowych to konsekwentne
realizowanie przez przemyst piwowarski dtugofalowej polityki edukowania konsumentéw na temat
odpowiedzialnej konsumpciji piwa, a w tym szczeg6lnym przypadku - na temat nie sprzedawania
alkoholu niepetnoletnim.

Wprowadzenie symbolu ,,Alkohol. Tylko dla peinoletnich” wpisuje sie réwniez w strategie

samoregulacji branzy w obszarze reklamy.
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Zwiazek Pracodawcéw Przemystu Piwowarskiego Browary Polskie jest organizacja, ktéra skupia najwiekszych
producentéw piwa w Polsce, tworzacych ponad 90% rynku. Reprezentuje cztonkéw w relacjach z administracjg rzadowgq
i samorzadowa, organizacjami spotecznymi oraz zwigzkami zawodowymi dziatajgcymi w przemysle piwowarskim. W
swoje zadania statutowe Zwigzek ma takze wpisane prowadzenie dziatalnosci ukierunkowanej na propagowanie

odpowiedzialnej sprzedazy i konsumpciji alkoholu oraz podejmowanie i wspieranie inicjatyw edukacyjnych w tym zakresie.

Zwigzek Pracodawcéw Przemystu Piwowarskiego jest cztonkiem europejskiej organizacji The Brewers of Europe
(Browary Europejskie), ktéra zrzesza stowarzyszenia branzowe z 23 krajow Unii Europejskiej oraz Norwegii, Szwajcarii
i Turcji. Jako cztonek Brewers of Europe, Zwigzek Pracodawcéw Browary Polskie jest aktywnym uczestnikiem
stworzonego przez Komisje Europejskg w czerwcu 2007 roku Forum Alkohol i Zdrowie, bedgcym platforma wspdtpracy

i dialogu pomiedzy producentami, organizacjami rzadowymi i pozarzadowymi na arenie europejskiej.

Zwigzek jest cztonkiem Rady Reklamy, organizacji odpowiadajacej za samoregulacje w dziedzinie reklamy w Polsce.
Dziata na rzecz podnoszenia standardéw komunikacji marketingowej poprzez promowanie dobrych wzorcéw oraz
pietnowanie nieetycznych i nieuczciwych przekazéw reklamowych. System samoregulacji opiera sie na Kodeksie Etyki
Reklamy, dokumencie opracowanym wspélnie przez przedstawicieli trzech grup tworzacych rynek reklamowy w Polsce:
reklamodawcéw, agencje reklamowe i media. Kodeks Reklamowy Zwigzku Pracodawcow Przemystu Piwowarskiego

w Polsce Browary Polskie zostat dotaczony jako aneks nr 1 (Standardy Reklamy Piwa) do Kodeksu Etyki Reklamy.

Dodatkowych informacji udzielaja:

asp. Malgorzata Gotaszewska Danuta Gut Matgorzata Marzewska
Tel. (022) 60 133 97 Tel. (022) 850 91 14 GSM: 0-602 311 466
e-mail: m.golaszewska@policja.gov.pl e-mail: dgut@browary-polskie.pl e-mail: marzewska@mcconsultants.pl



