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Branza piwowarska w 2009 roku
Browary wciaz na minusie

Wyniki sprzedazy branzy piwowarskiej za rok 2009 s gorsze niz prognozowano w potowie
ubiegtego roku. Spadek sprzedazy na rynku krajowym wyniést 10,1 proc., jednoczes$nie
poziom konsumpcji piwa obnizyt sie do poziomu sprzed czterech lat — 85 litréw per capita
rocznie.

Najgorszy rok od 20 lat

Kiedy poréwnamy rok 2009 z rokiem 2008, spadek sprzedazy na rynku piwa wyniést 10,1
procent. W 2009 browary sprzedaty 32 250 mlin hl piwa, w roku 2008 odnotowano sprzedaz
na poziomie 35861 min hl. Atmosfera kryzysu w gospodarce i podwyzka akcyzy
0 13,6 proc. w marcu ubiegtego roku spowodowaty, ze ostateczne wyniki branzy okazaty sie
stabsze, niz prognozowano kilka miesiecy wczesniej. Branza piwowarska wkroczyta w okres
nasycenia konsumpcji i spowolnienia.

»Wiedzielismy, ze rok 2009 bedzie dla nas trudny. Polski rynek piwa przezywa obecnie
spowolnienie, ktorego sygnaty byty juz widoczne w 2008 roku. Nie mozemy zatem
spodziewac sie spektakularnych wzrostow w najblizszej przysztosci. Nasze prognozy na 2010
sq bardzo ostroine — liczymy, ze uda nam sie zatrzymac tendencje spadkowq, a przy
sprzyjajgcym sezonie moze nawet osiggngc niewielki wzrost.” - méwi Christopher Barrow,
prezes Zarzadu ZPPP Browary Polskie.

Wptywy do budzetu

Ogdlne spowolnienie gospodarcze, podniesienie stawki podatku akcyzowego o 13,6 proc.
oraz zmniejszenie wydatkow konsumenckich na zakup piwa przyczynity sie do spadku popytu
i sprzedazy piwa, a w konsekwencji — do spadku dochoddw, jakie budzet panstwa fgcznie
czerpie z branzy piwowarskiej. Spadek sprzedazy piwa spowodowat bowiem zmniejszenie
wptywdéw podatkowych z tytutu VAT, CIT i PIT (mniejsza produkcja, restrukturyzacja dziatéw
dystrybuciji i sprzedazy, zamykanie browaréw).

W 2009 roku przemyst piwowarski odprowadzit do budzetu panstwa 3 176 min ztotych
z tytutu akcyzy.
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Edukacja nadal strategicznym celem branzy

Trudny rok dla branzy nie powstrzymat przemystu od konsekwentnej realizacji strategii
minimalizowania negatywnych skutkéw spotecznych niewtasciwej konsumpcji alkoholu.
Eliminacja patologii zwigzanych z nieodpowiedzialng sprzedazg i konsumpcjg alkoholu
wymaga konsekwentnej edukacji, poczagwszy od wychowania w domu poprzez szeroko
zakrojone dziatania realizowane przez panstwo, samorzady, organizacje spoteczne, a takze
producentéw. Przemyst piwowarski od siedmiu lat inicjuje i organizuje ogdlnopolskie
programy edukacyjne, ktorych celem jest ograniczenie dostepu niepetnoletnich do alkoholu
oraz walka z pijanymi kierowcami. Dziatania przemystu prowadzone sg przy wspoétudziale
szeregu partneréw samorzadowych, komercyjnych, jak i organizacji rzadowych.

W 2009 roku branza zainicjowata kolejng edycje kampanii przeciwko sprzedazy alkoholu
nieletnim — ,Pozory mylg, dowdd nie”, ktorej ogdlnopolskim partnerem zostata Komenda
Gtéwna Policji.

Budowanie spotecznej swiadomosci na temat negatywnych skutkdw nieodpowiedzialnej
konsumpcji i sprzedazy alkoholu oraz edukacja w celu zmiany spotecznych postaw
i zachowan jest strategicznym celem branzy. Przemyst planuje jego konsekwentng realizacje
takze w roku 2010.

,Rozumiemy role, ktorq jako odpowiedzialni producenci alkoholu mamy do odegrania
w spofeczenstwie. Istotq walki z patologiami, ktére wynikajg z nadmiernej
i nieodpowiedzialnej konsumpcji alkoholu jest szeroka i dtugofalowa edukacja. - moéwi
Danuta Gut, dyrektor Biura Zarzadu ZPPP Browary Polskie. Skuteczne edukowanie wymaga
partnerstwa wielu podmiotow spotfecznych, w tym organizacji rzgdowych i samorzqgdowych.
Chcemy, aby nasze dziatania przyczynity sie do stworzenia szerokiej koalicji na rzecz
wyeliminowania problemow zwigzanych z nadmierng, nieodpowiedzialng konsumpcjg
alkoholu” — dodaje Gut.

Kontekst europejski

Misja i dziatania podejmowane przez ZPPP Browary Polskie wpisujg sie w szerszy kontekst
europejski.

,Niewielu z nas zdaje sobie sprawe z ekonomicznych uwarunkowan funkcjonowania branzy
piwowarskiej. Produkcja i sprzedaz piwa to nie tylko 2,5 miliona miejsc pracy w Europie, ale
i przeszto 57 miliardéw euro rocznie tytutem podatkow zasilajgcych krajowe budzety —
powiedziat Pierre-Olivier Bergeron, sekretarz generalny The Brewers of Europe —
organizacji zrzeszajgcej 27 krajowych stowarzyszenn branzowych przemystu browarniczego.
Europejska organizacja przemystu piwowarskiego, podobnie jak polski reprezentant rynku
piwa, stawia gtownie na edukacje konsumentédw i wspieranie odpowiedzialnej,
umiarkowanej konsumpcji piwa. ,Jako brania liczgca sie w sSwiatowej gospodarce, ale
i wskutek swojej specyfiki predestynowana do szczegdlnych dziatan zapobiegawczych,
bedziemy niezmiennie wspierac partnerstwo publiczno-prywatne w rozwigzaniu problemow
zwiqzanych z nadmiernq czy nieodpowiedzialng konsumpcjq alkoholu. Nad dalsze mnozZenie
zakazow, czesto po prostu spotecznie zbyt kosztownych i nieskutecznych, przedktadamy
dziatania edukacyjne oraz wspieranie egzekwowania prawa juz obowiqzujgcego” — dodat
Bergeron.
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Postepujacy spadek przychoddéw ze sprzedazy piwa w Polsce to réwniez odzwierciedlenie
tendencji europejskich. Wespd6t z Chorwacjg, Rumunig, Serbig i Szwajcarig, Polska po raz
ostatni odnotowata trend wzrostowy w roku 2008, w ktorym pojawity sie pierwsze
symptomy globalnego kryzysu. W roku 2009 jedynie w Finlandii i Wielkiej Brytanii udato sie
w Europie utrzymad niezmieniony poziom sprzedazy piwa.
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Zwigzek Pracodawcow Przemystu Piwowarskiego Browary Polskie jest organizacja, ktdra skupia najwiekszych
producentéw piwa w Polsce, tworzacych ponad 90% rynku. Reprezentuje cztonkdw w relacjach z administracjg rzagdowa
i samorzgdowa, organizacjami spotecznymi oraz zwigzkami zawodowymi dziatajgcymi w przemysle piwowarskim. W swoje
zadania statutowe Zwigzek ma takze wpisane prowadzenie dziatalnosci ukierunkowanej na propagowanie odpowiedzialnej
sprzedazy i konsumpcji alkoholu oraz podejmowanie i wspieranie inicjatyw edukacyjnych w tym zakresie.

Zwigzek jest cztonkiem europejskiej organizacji The Brewers of Europe (Browary Europejskie), ktéra zrzesza stowarzyszenia
branzowe z 23 krajéw Unii Europejskiej oraz Norwegii, Szwajcarii i Turcji. Jako cztonek Brewers of Europe jest aktywnym
uczestnikiem stworzonego przez Komisje Europejska w czerwcu 2007 roku Forum Alkohol i Zdrowie, bedacym platforma
wspotpracy i dialogu pomiedzy producentami, organizacjami rzadowymi i pozarzgdowymi na arenie europejskiej.

Zwigzek Browary Polskie jest takze cztonkiem Rady Reklamy, organizacji odpowiadajgcej za samoregulacje w dziedzinie
reklamy w Polsce. System samoregulacji opiera sie na Kodeksie Etyki Reklamy, dokumencie opracowanym wspdlnie przez
przedstawicieli trzech grup tworzacych rynek reklamowy w Polsce: reklamodawcoéw, agencje reklamowe i media.
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Stowarzyszenie Regionalnych Browaréw Polskich skupia matych i $rednich producentéw piwa w Polsce. Celami
stowarzyszenia s3: integracja Srodowiska producentéw polskich browaréw, reprezentowanie intereséw gospodarczych
zrzeszonych cztonkéw wobec organdéw panstwowych, samorzadu terytorialnego, a takze upowszechnianie zasad etyki w
dziatalnosci, w szczegdlnosci opracowanie i doskonalenie norm rzetelnego postepowania w obrocie gospodarczym.
Stowarzyszenie prowadzi réwniez dziatalnos¢ promocyjng na rzecz cztonkdédw oraz pomaga w nawigzywaniu kontaktéw
gospodarczych. Odgrywa takze wazng role w ksztattowaniu kultury picia piwa.

Dodatkowych informacji udzielajg:

Danuta Gut Andrzej Olkowski
Dyrektor Biura Zarzgdu ZPPP Browary Polskie Prezes Stowarzyszenia Regionalnych Browardw Polskich
Tel. (22) 85091 14 tel. (089) 534 97 16

e-mail: dgut@browary-polskie.pl e-mail: biuro@bk.com.pl



